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SÍMBOLO

TIPOGRAFIA

elementos
da marca
A marca é composta por 

símbolo e tipografia. Este 
conjunto forma o logotipo 

em sua versão completa.
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VERSÃO
HORIZONTAL B

VERSÃO
CIRCULAR

VERSÃO
HORIZONTAL A

VERSÃO
VERTICALversões

da marca
Versão Principal

Podem ser utilizadas as 
versões vertical ou horizontal, 

sempre respeitando as 
relações de tamanho e 

proporção entre o símbolo e a 
tipografia propostas ao lado.

Versão Circular
A versão circular também 

pode ser utilizada em algumas 
aplicações, porém, em 

aplicações mais formais como 
documentos e propostas 

comerciais, deve prevalecer a 
versão principal.
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versão
tipográfica

A marca possui versões que 
utilizam apenas a tipografia, 

para casos específicos nos 
quais não seja necessário 

aplicá-la em conjunto com o 
símbolo. Nestes casos, 

deve-se sempre utilizar a barra 
abaixo do “de” colorida.

Obs: Deve-se sempre dar 
preferência às versões 

completas da marca, 
conforme especificações da 
página 03 deste brandbook.

VERSÃO
TIPOGRÁFICA B

VERSÃO
TIPOGRÁFICA

CIRCULAR

VERSÃO
TIPOGRÁFICA A
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Pode ser aplicada também em 
contextos onde existam outros 

elementos da identidade visual, como 
as versões tipográficas, produtos, 

posts em redes sociais, etc.

O símbolo isolado não deve ser 
utilizado fora do contexto da marca, 

como em aplicações nas quais 
aparece ao lado de outras marcas, 

por exemplo.  

PATROCINADORES

símbolo
isolado
O símbolo pode ser 

utilizado isoladamente em 
redes sociais e outras 

aplicações que demandem 
uma versão ultra reduzida.

SÍMBOLO
ISOLADO COM

PREENCHIMENTO

SÍMBOLO
ISOLADO EM

OUTLINE

SÍMBOLO
ISOLADO EM

FUNDO NEGATIVO
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aplicação
em fundos

coloridos 

Deve-se evitar 
fundos de cores 

pouco saturadas.

Para fundos coloridos que 
não sejam os listados acima, 

deve-se sempre priorizar 
cores fortes e vibrantes 
com a marca em branco. 

Estas são as 3 principais aplicações em fundo colorido. No fundo magenta, 
a marca deve ser aplicada inteiramente em branco. As duas únicas cores 
em que a marca pode ser aplicada em magenta além do fundo branco são o 
verde limão e o grafite.
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Alguns usos são proibidos 
para a marca, conforme 

exemplos ao lado.

NÃO ACHATAR

NÃO USAR EM
APENAS UMA COR
EM FUNDO BRANCO

NÃO APLICAR EM
CORES QUE NÃO 
FAZEM PARTE DA
IDENTIDADE VISUAL

NÃO UTILIZAR UMA
TIPOGRAFIA DIFERENTE
DA MARCA OFICIAL 

NÃO ESPREMER NÃO INCLINAR

NÃO ALTERAR A PROPORÇÃO ENTRE A TIPOGRAFIA E O SÍMBOLO

usos
incorretos
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17 mm

15
 m

m

35 mm

50
 m

m

10
 m

m

63 mm

10
 m

mredução 
mínima

Recorte da marca em CNC:
Para a correta aplicação da marca na CNC, não 
deve ser aplicada com menos de 50 mm de altura, 
e o diâmetro máximo da fresa de recorte deve ser 
3 mm para que os cantos fiquem com o mínimo 
possível de arredondamento.

Fresa ø 3mm
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2x

2x 2x

2x

x2x

2x

2x2xárea de 
proteção

Utilizar a barra sublinhada 
do “DE” como referência 

para a largura de x. Á área 
de proteção da marca para 
que não haja interferência 

em sua leitura é de 2x.
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A tipografia que compõe a 
marca principal foi 

desenvolvida a partir da 
modificação de uma fonte 

existente. 

Para toda a comunicação 
institucional, utilizamos a fonte 

Space Grotesk, que apresenta 
um mapa de caracteres 

extenso, com personalidade e 
muitas variações de peso, além 

de acentos e caracteres 
especiais. Além disso, possui 

licença de uso livre para 
utilização e distribuição.

Nos materiais de divulgação de 
produtos de público infantil, 

utiliza-se a fonte Delius 
Unicase com conjunto com a 

Space Grotesk.  

TIPOGRAFIA PERSONALIZADA DA MARCA

SPACE GROTESK

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789
Disponível para download gratuito em: https://fonts.google.com/specimen/Space+Grotesk

Disponível para download gratuito em: https://fonts.google.com/specimen/Delius+Unicase?query=delius

DELIUS UNICASE

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

0123456789

tipografia
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Buscou-se uma paleta de cores 
com alto contraste e apelo visual 
para a comunicação institucional.

O vermelho magentado e o verde 
limão são cores complementares 

e fogem do senso comum para 
cores institucionais.

O vermelho magentado é a cor 
principal, que deve ser utilizada 

com maior importância em 
relação às outras duas. 

O grafite entra como 
complemento em substituição ao 

preto absoluto, compondo bem 
com as outras duas cores.

PANTONE  192C
CMYK  0 / 100 / 65 / 0
RGB  237 / 22 / 75
HEX  #ED164B

PANTONE  387C
CMYK  16 / 0 / 100 / 0
RGB  226 / 227 / 22
HEX  #E2E316

paleta
de cores

PANTONE  COOL GRAY 11C
CMYK  0 / 0 / 0 / 90
RGB  63 / 63 / 65
HEX  #3F3F41

#C20735 #A70A2D #8B0B24

#C5BF00 #A9A500 #8C8900

#706F6F #9D9D9C #C6C6C6
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IMAGENS EM TONS
DE CINZA E COM
BASTANTE CONTRASTE,
SOBRE ÁREAS MAIS
LIMPAS E SEM CONFLITO.

Deve-se sempre priorizar certos 
tipos de imagens para que 

aplicação da marca seja eficaz, 
conforme os exemplos:

IMAGENS COM ÁREAS
LIMPAS, NEUTRAS E
SEM INTERFERÊNCIA

PODE-SE USAR UM
QUADRADO DE COR
COMO ÁREA DE CONTRASTE

EVITAR IMAGENS
SEM RESPIRO E/OU
MUITO COLORIDAS

aplicação 
sobre 

imagens
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grafismos
Foram criados alguns 

grafismos para utilizar 
como fundos e elementos 

de composição. Podem ser 
combinados com outros 

elementos, fotos, 
tipografias, etc.

Estas aplicações em 
conjunto compõem o 

sistema de identidade 
visual da Fábrica de 

Formas.

A seguir algumas criações 
que já foram 

desenvolvidas utilizando 
este sistema, apenas a 

título de exemplo.
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outros grafismos
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ícones
Os ícones devem ser utilizados 
quando se fizerem necessárias 
pontuações sobre a qualidade 

de determinados produtos, 
separação em tópicos, etc.

Se forem necessárias a 
criação de outros ícones, 
seguir o mesmo estilo de 

ícones em outline.
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linhas de
produtos

Foram desenvolvidas sub 
marcas para identificar linhas 
de produtos com finalidades 

em comum, a fim de comunicar 
com cores específicas cada 

segmento.  

PAREDES DE ESCALADA
Paineis Quadrados
Paineis Retangulares
Paineis Hexagonais
Paineis Triangulares

RECREATIVOS
Baby Climb
Baby Boulder
Barra Reta
Barra Curva

ESPORTIVOS
Box 180
Volumes...
Agarras...
Cogumelos

ACESSÓRIOS
Colchão modular
Bloco de Espuma
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